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Концепция ВМО относительно 
комплексного обслуживания 
потребителей :

˗ комплексное обслуживание должно 
строиться на основании проведенного анализа 
потребителей информации и базироваться на 
плотных сетях наблюдений

˗ комплексным обслуживанием должен 
быть охвачен каждый район города

˗ комплексное обслуживание должно быть 
направлено на оперативное получение данных 
о состоянии окружающей среды и быстром их 
доведении до потребителей

* Презентационные материалы с Сессии ВМО (2018 г., доклад А.Бакланова)

Всемирная 
метеорологическая 
организация



Метеорологическая 

информация

Востребованность информации 
метеорологического назначения



Виды информационной продукции 



Виды информационной продукции 



Теория                                        Практика



Цели и задачи

✓ Выявить и классифицировать потребителей
✓ Установить приоритетность востребованных 

характеристик
✓ Оценить достаточность информационной 

продукции



Методология

✓ Статистический материал за три года
✓ Обработано 2176 справок
✓ Занесено более 26 000 информационных 

сведений для анализа



Статистические сведения по исполненным запросам потребителей 
в разрезе видов и классов экономической деятельности 



Распределение видов экономической деятельности 
по уровню выручки и среднегодовому количеству 

запросов информации



Диаграмма распределения запросов потребителей по 

характеристикам атмосферных осадков



Диаграмма распределения характеристик атмосферных 

осадков по уровню приносимой выручки за 2020-2022 гг.



Название района Индекс плотности 

населения, чел./км²

Индекс плотности 

осадкомерных

пунктов наблюдений 

(кол-во пунктов/ км²)

Среднегодовое 

количество 

запросов 

(договоров)

Вклад в 

выручку, %

Центральный 12 146,2 0,0585 40 6%

Кронштадтский 2 283,5 0,0515 24 5%

Петроградский 5 437,5 0,0417 43 6%

Колпинский 1 867,4 0,0284 38 5%

Петродворцовый 1 306,4 0,0275 42 5%

Московский 4 591,8 0,0274 41 5%

Приморский 5 053,7 0,0273 50 5%

Фрунзенский 11 040,0 0,0267 50 6%

Красносельский 3 707,8 0,0261 43 5%

Калининский 12 773,1 0,0249 28 5%

Кировский 6 995,8 0,0208 96 8%

Красногвардейский 6 250,0 0,0176 34 5%

Выборгский 4 709,6 0,0174 41 6%

Невский 8 865,7 0,0162 46 6%

Курортный 312,7 0,0150 33 5%

Пушкинский 959,8 0,0084 50 4%

Адмиралтейский 11 304,3 0,0000 26 5%

Василеостровский 9 614,0 0,0000 37 6%

Статистические сведения по районам города



Градация районов по уровню среднегодового 

количества запросов



Градация районов по уровню приносимой 

среднегодовой выручки



Статистические распределения среднегодового количества 

запросов государственных структур, физических лиц 

(населения) и общего количества запросов



Статистические распределения индексов плотности населения 

и осадкомерной сети, а также вклада в прибыль по районам 

города по исполненным запросам потребителей



Основные 
потребители 

информации об 
атмосферных 

осадках

Раздел О ОКВЭД «Государственное 
управление и обеспечение военной 

безопасности; социальное 
обеспечение»

Раздел Е ОКВЭД «Водоснабжение; 
водоотведение. Организация сбора и 
утилизации отходов, деятельность по 

ликвидации загрязнений»

Выводы актуальны для каждого крупного города



Результаты анализа показали, что информация об атмосферных осадках, 
востребована в отраслях экономики составляющих 91 % из всех 

возможных видов экономической деятельности согласно 
общероссийскому классификатору

Полученные выводы о востребованности информации об атмосферных 
осадках применены при реализации ВИПГЗ, в рамках выполнения 

которого запланированы к созданию городские сети наблюдений за 
атмосферными осадками в крупных экономически значимых городах РФ



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!
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